Przeglad kampanii
profrekwencyjnych.

Wybory do Parlamentu
Europejskiego 2024



Wstep

W opracowaniu przedstawiamy skrétowy przeglad polskojezycznych
dziatan profrekwencyjnych realizowanych przed wyborami europejskimi.
Wyrdznilismy 12 kampanii prowadzonych w mediach spotecznosciowych,
ktérych celem byto uruchomienie emociji i zmobilizowanie odbiorcéw do
gtosowania. Czasami takze przekonanie ich, czym powinni kierowac sie
przy oddaniu gtosu na kandydata lub kandydatke do Parlamentu
Europejskiego.

Ze wzgledu na wybory parlamentarne z pazdziernika 2023 oczekiwania wobec
uczestnictwa w kolejnych wyborach byty wysokie. Frekwencja w gtosowaniu w
pazdzierniku wyniosta 74,38% i wyznaczyta tym samym rekord wsrdd wszystkich
wyboréw po transformacii. Wsrdd przyczyn zaangazowania wyborczego wskazywano
zarowno czynniki pozytywne jak i negatywne — w mysl przewijajgcych sie przez media
opinii, Polacy mieli by¢ zmotywowani poczuciem jednosci wobec problemdw o randze
ponadnarodowej, ale jednoczesnie czerpac inicjatywe z polaryzaciji lokalnej areny
politycznej. Podczas wyboréw samorzgdowych w kwietniu 2024 sukces frekwencyjny
nie powtodrzyt sie. W pierwszej turze do urn poszto niecate 52% gtosujgcych, prawie 3%
mniej niz w 2018 roku, gdy frekwencja w wyborach samorzgdowych po raz pierwszy od
1990 roku przekroczyta w Polsce 50%. Podobny trend byt widoczny w przypadku
wyboréw do Parlamentu Europejskiego. W czerwcu 2024 roku wzieto w nich udziat
40,65% uprawnionych do gtosowania. Frekwencja w Polsce byta o ponad 10% nizsza niz
Srednia w grupie 27 panstw UE. Wsrdd pigtych wyboréw europejskich, w ktérych od
2004 roku uczestniczyli obywatele i obywatelki Polski, to drugi wynik. Najwyzsza
frekwencja w wyborach do Parlamentu Europejskiego w Polsce byta w 2019 roku -
wyniosta 45,68% (byta prawie dwa razy wyzsza niz w 2014 roku, gdy w wyborach wzieto
udziat 23,83% uprawnionych).

Ocena mobilizacji spotecznej oraz demokratycznego zaangazowania jest zadaniem
ztozonym. Na stronach tego opracowania nie przedstawiamy diagnozy polskiego
wyborcy, lecz spostrzezenia na temat kluczowego wycinka komunikacji, ktorg
kierowano do ludzi niezmotywowanych do pdjscia do wybordw i zadajgcych sobie
pytanie: czy warto i$¢ 9 czerwca na wybory do Parlamentu Europejskiego?

Przeglad tresci towarzyszgcych wyborom moze by¢ interesujgcy zaréwno dla
organizaciji dziatajgcych na rzecz aktywizacji wyborczej, jak i obserwatoréw szerzej
rozumianego zycia politycznego. Zastosowana w kampaniach wyborczych retoryka
odnosita sie do rzeczywistych napie¢; w niektérych przypadkach tagodzita lub pomijata
zastane problemy, w innych celowo je eksponowata. Informacje, ktére znajdujemy w
przedwyborczym przekazie, nie tylko odcisnety sie na frekwencji oraz decyzjach
podejmowanych w lokalach wyborczych, ale rowniez w postawach wyborcéw oraz ich
przysztych decyzjach politycznych.



Wybrane kampanie
profrekwencyjne

Zestawienie wybranych kampanii poprzedzamy krétka informacjg o
zatozeniach raportu. W opracowaniu koncentrujemy sie na dziataniach,
ktére zostaty okreslone mianem kampanii profrekwencyjnych przez
samych nadawcow i byty rozciggniete w czasie oraz udostepniane w
réznych mediach cyfrowych. Dokonujgc przeglagdu mediow
spotecznosciowych, napotkaliSmy liczne zachety do udziatu w
wyborach, ale ograniczajgce sie do jednorazowych dziatan lub
towarzyszace innym kampaniom (np. klipy udostepniane w ramach
dtugotrwatych dziatan proaborcyjnych). Tych tresci nie brali§my pod
uwage — komunikacja, ktdrej sg czescig, dotyczy innych kwestii niz
samej mobilizacji. W opisie pomijamy tez portale informujgce na temat
zasad uczestnictwa w wyborach europejskich czy dziatania Parlamentu
Europejskiego - czesto bardzo merytoryczne - jak rowniez dyskusje
toczgce sie wokdt wybordw i kampanii.

Zaprezentowany przeglad ma charakter jakosciowy. Jego celem jest
ukazanie, jakie wartosci podkreslano, by zacheci¢ Polakdw do pdjscia
do urn wyborczych. Przyjrzymy sie réwniez emocjonalnemu zabarwieniu
kampanii profrekwencyjnych. Jednoczesnie podkreslamy, ze raport nie
ma przekrojowego charakteru. Na przytoczone kampanie trafiliSmy
organicznie w trakcie monitorowania mediéw lub w wyniku naszego
wtasnego zaangazowania w dziatania profrekwencyjne. Cho¢ uwazamy,
ze przyktady podane w dalszej czesci raportu niosg praktyczng wartosc
dla obserwatorow mediow oraz organizacji projektujgcych dziatania
spoteczne, to jednoczesnie sugerujemy, aby nie traktowac ich jako
reprezentatywnych dla catosci dziatan w tym obszarze.

W zestawieniu znajduje sie rowniez kampania profrekwencyjna
realizowana pod hastami "Mam gtos!" i "To moje wybory" stworzona
przez Fundacje Geremka. W jej przygotowaniu brat udziat autor
niniejszego raportu.



Wykorzystaj swoj
gtos

Podmiot: Parlament Europejski
Format: wideo

Tres¢: wymiana doswiadczen miedzy pokoleniami dziadkow i wnukow.
Wspomnienia momentdw zagrozenia: protestéw, okupaciji. Spot
zrealizowany w konwencji dokumentalnej, z wykorzystaniem nagran
historycznych.

Hasto: Wykorzystaj swoj gtos, by inni nie zdecydowali za ciebie
Interpretacja: Unia Europejska jest gwarantem stabilnosci i
bezpieczenstwa. Europejczycy wywalczyli wolnosci obywatelskie. Jezeli
mtode pokolenia nie zaangazujg sie w proces demokratyczny, moga te
wolnhosci stracic.

Emocja: nostalgia, bezpieczenstwo

Media: ustugi streamingowe, telewizja, réznorodne media
spotecznosciowe



Wykorzystaj swoj
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Bruksela to nie
kurort

Podmiot: Szkota Lideréw
Format: tekst, wideo

Tres¢: Nagranie przedstawia przysztego europosta, ktory zbywa istotne
problemy w kraju przedstawiane mu przez asystentéw. Pakuje walizke,
zabiera ze sobg kije golfowe, po czym opuszcza biuro. Przed wyjsciem
poucza asystentéw w karykaturalny sposéb. Kampania zawiera réwniez
odniesienia do wybranych probleméw (konflikt z Rosja, zmiany
klimatyczne, cyberzagrozenia), roli parlamentu w strukturach UE.

Hasto: Wybierz kompetentnych ludzi do Parlamentu Europejskiego.
Interpretacja: Kryteriami wyboru w gtosowaniu powinny by¢ program i
kompetencje. Zasiadanie w Parlamencie Europejskim nie jest polityczng
emeryturg, lecz dalszg odpowiedzialnoscig za funkcjonowanie panstwa.

Emocija: opdr, satyra, sprawczosc¢

Media: strona internetowa, YouTube, Facebook, Instagram,
influencerzy, ekspercii osoby publiczne



https://brukselatoniekurort.pl/
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Nie Spij, bo cie
przegtosuja

Podmiot: Urzad Miejski w Gdarisku
Format: tekst, grafika statyczna, wideo

Tres¢: Akcja oparta na sloganie z 1989 roku: ,,nie $pij, bo cie
przegtosujg”. Dziatania skoncentrowano na eksponowaniu tego hasta. W
akcji wykorzystano takze rekwizyt — budzik odliczajgcy czas do
wyboréw. Zdjecia i nagrania propagujgce kampanie byty
rozpowszechniane w mediach spotecznosciowych.

Serwis internetowy niespij.pl zawiera informacje dotyczace procesu
wyborczego oraz materiaty umozliwiajgce udziat w kampanii (np. plakaty
do powielania).

Hasto: Nie $pij, bo cie przegtosuja
Interpretacja: Mobilizacja wyborcza to polska tradycja demokratyczna.
Emocja: radosé, poczucie obowigzku

Media: strona internetowa, przestrzen publiczna, Instagram,
influencerzy, eksperci i osoby publiczne, serwisy informacyjne miast



https://www.niespij.pl/
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Konferencje edukacyjne
w ramach European
Parliament Elections 2024

Awareness Campaign

Podmiot: Instytut Polityk Publicznych
Format: debata, tekst, grafika

Tres¢: Materiaty oferowane w ramach kampanii dotyczg struktur i
procesow decyzyjnych UE, wybranych zagadnien polityki unijnej, polityki
miedzynarodowej, ustawodawstwa, cyfryzacii.

Dziatania koncentrujg sie na promowaniu perspektywy eksperckiej w
debacie nad funkcjonowaniem Unii Europejskiej. Nadawca zachecat do
udziatu w wyborach, przypominat o ich terminie, udostepniat tez
materiaty profrekwencyjne innych podmiotéw (Parlament Europejski,
wspolnie.eu).

Hasto: -

Interpretacja: Zwiekszanie zaangazowania przez zainteresowanie opinig
eksperckg i udziat w debacie. Popularyzacja wiedzy.

Emocja: sprawczosé

Media: strona internetowa, podcast, konferencje hybrydowe/online
(Zoom)
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https://ipp.expert/projekty/ee24-campaign/
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Gtosuj na Unie
Europejska

Podmiot: Fundacja “Twdj gtos jest wazny”
Format: wideo

Tres¢: Nagrania uzyte w kampanii tgczg okreslone poglady z
negatywnym wizerunkiem, bazujg na stereotypach. Kwestie

wypowiadane przez aktoréw sg przerysowane i cyniczne. Dotyczg m.in.

relacji handlowych z Rosja, aborciji, wptywu kosciota na paristwo,
prywatnego majatku politykéw. Tresci wypowiedzi wskazujg
jednoznacznie, ze odgrywane postacie majg zwigzek z partig Prawo i
Sprawiedliwosc. W kampanii wykorzystano rowniez krétkie nagranie
wygenerowane przy pomocy Al, ktére przedstawia Wtadimira Putina.

Hasto: Twdj gtos jest wazny

Interpretacja: Wstrzymanie sie od gtosu to gtos na ludzi, wobec ktérych

Zywisz negatywne emocije.
Emocja: pogarda, poczucie krzywdy

Media: strona internetowa, YouTube, Facebook
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https://twojglosjestwazny.pl/
https://www.youtube.com/channel/UCgHozuLQo9S33Sem2ObcGSg/videos
https://www.facebook.com/FundacjaTwojGlosJestWazny

Gtosuj na Unie
Europejska

ik miniej :batdwek, cry sum a8 I MNiech oni wresitie rorwaly ‘Dostaweie nam chociat

= i \ 3
1a ciedha prace. srodka. drogo kabeginie. alena pfwnn tak whasniajest. te Unie od Srodkal Parlament Europejski!
. \ | | ot
Rusks Polska mi nie T Ruskie czobgi mi e i Diogo | theretnie p i Zgnilizna moralna p i sprowiedlivg | prawy inacze] 1 Maszo wiadza byl
preesrkadra p preesrkadzajy p B tys wydwied tys. wirkwiether -] najpierwsza p

NTe Idz mu na reke,
idz nawybory. ¥

9 czerwca zagtosuj w wyborach
do Parlamentu Europejskiego

13



/nowu wybory?

Podmiot: Wschod
Format: tekst, wideo

Tres¢: Nagrania przedstawiajg konwersacje rodzin, ktérych cztonkowie
znajdujg sie w réznych krajach UE. Rozmdwcy zachecajg do udziatu w
wyborach, informujgc przy tym o mozliwosci oddania gtosu za granica.
Nagrania zrealizowano w sposdb, ktdry utatwia odniesienie ich do siebie
— zachowujg prywatny charakter prawdziwych rozmoéw, imitujg elementy
interfejsu komunikatoréw.

Strona internetowa kampanii przybliza odbiorcom proces wyborczy oraz
omawia role parlamentu w strukturach Unii Europejskie;.

Hasto: Znowu wybory?

Interpretacja: Udziat w wyborach to cos, co robimy ze wzgledu na
siebie oraz swoich bliskich. Oddanie gtosu nie jest ucigzliwe.

Emocja: rodzinnosé, zyczliwose

Media: Instagram, Facebook
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https://www.instagram.com/wschod_/
https://www.facebook.com/wschod2022
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Polska w Unil

Podmiot: Fundacja Wolnosci Gospodarczej
Format: tekst, video

Tres¢: Uzyty w kampanii klip przedstawia dyskusje o polityce podczas
garden party. Aktor odgrywajgcy postac sceptyczng wobec UE
dopytuje o korzysci z cztonkostwa, reagujgc na kolejne wypowiedzi
pytaniem: ale co poza tym? Strona internetowa zawiera krétkie wpisy
poswiecone korzysciom gospodarczym, informacje o procesie
wyborczym oraz odnosniki do opracowan zewnetrznych serwisow
informacyjnych oraz organizacii.

Hasto: A co my niby mamy z tej Unii?

Interpretacja: Wyborcy przeciwni Unii Europejskiej nie opierajg swoich
pogladdw na wiedzy o faktach — narzekajg z zatozenia, nie dostrzegajg
profitdw, z ktérych sami korzystaja.

Emocja: satyra, beztroska

Media: strona internetowa, YouTube, Facebook
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https://polskawunii.pl/
https://www.youtube.com/@FundacjaWolnosciGospodarczej
https://www.facebook.com/fundacjawolnoscigospodarczej
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Najwazniejsze
wybory — Twgj
gtos sie liczy

Podmiot: Alliance4Europe
Format: wideo, grafika

Tres¢: Nagranie przedstawia kolejne osoby méwigce w réznych
jezykach; monologi sg odtwarzane symultanicznie i naktadajg sie na
siebie. Gdy zostajg wyciszone, styszalna pozostaje tylko
polskojezyczna wypowiedzZ podkreslajgca wage wyborow do
Parlamentu Europejskiego dla Polski. Na kanatach nadawcy dostepne
byty réwniez anglojezyczne tresci zachecajgce do udziatu w wyborach.
Obok materiatéw profrekwencyjnych udostepniano takze tresci
poruszajgce problemy bezpieczeristwa informacyjnego.

Hasto: W wyborach do parlamentu decydujesz o swojej przysztosci! Idz
zagtosu;.

Interpretacja: Unia Europejska reprezentuje wspdlne wartosci, ale
wptyw naroddw na jej polityke jest indywidualny.

Emocja: neutralnos¢, poczucie obowigzku

Media: Instagram, YouTube, Facebook, LinkedIn
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https://www.instagram.com/p/C7gj5DnpYEV/
https://www.youtube.com/channel/UCWdoabkqdo2_tI0WXvZTJ1A
https://www.facebook.com/reel/2160323327660093
https://www.linkedin.com/posts/alliance4europe_w-wyborach-9-czerwca-zadecydujesz-o-swojej-activity-7201170405561188354-I2ri?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Mtodzi
eurowyborcy

Podmiot: Mtodziezowy Strajk Klimatyczny
Format: tekst, statyczna grafika

Tres¢: Materiaty oparto na przekazie stownym. W kampanii wymieniano
istotne kwestie spoteczne i gospodarcze w otoczeniu takich fraz, jak
,hie gtosuj, jesli nie zalezy ci na” lub ,nie ma czasu na wymyslanie
grafiki”. Udostepniano takze materiaty graficzne informujgce o procesie
wyborczym oraz politykach Unii Europejskie;j.

Na stronie internetowej kampanii zamieszczono informacje na temat
procesu wyborczego oraz UE, a takze zwigzane z wyborami artykuty, np.
Lpierwsze eurowybory pokolenia Z. Czy powtdrzymy pazdziernikowy
rekord frekwencyjny?”

Hasto: ,Nie gtosuj, jesli (...)”

Interpretacja: Potrzebne jest zaangazowanie spoteczeristwa w proces
wyborczy oraz postrzeganie dziatart UE w sposob catosciowy,
merytoryczny.

Emocija: zaangazowanie, sprawczosc¢

Media: strona internetowa, Instagram, Facebook
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https://mlodzieurowyborcy.prowly.com/
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Gtosuj swiadomie

Podmiot: Centrum Edukacji Obywatelskiej / Latarnik Wyborczy
Format: wideo

Tresc¢: Nagrania, ktérych uzyto w kampanii, przedstawiajg wypowiedzi
ludzi mtodych. Dotyczg one takich kwestii jak kryzys klimatyczny,
wymiany uniwersyteckie, koszty ekologiczne energetyki i transportu,
ochrona danych osobowych. Podkreslano w nich wage
odpowiedzialnego wyboru kandydata/-ki do PE.

Krétkie materiaty wideo zostaty umieszczone w mediach
spotecznosciowych — na kanatach stuzgcych promociji Latarnika
Wyborczego, czyli testu, ktory pozwala sprawdzié, z ktérym komitetem
wyborczym ma si€ najwiecej zbieznosci.

Hasto: Gtosuj Swiadomie

Interpretacja: Decyzja wyborcy powinna mie¢ oparcie w znajomosci
programow politycznych oraz poczuciu odpowiedzialnosci za wybor.

Emocja: zaangazowanie, sprawczos¢

Media: Instagram, Facebook, X
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Nie oddamy Europy

Podmiot: Akcja Demokracja
Format: tekst, wideo

Tresé: Uzyte w kampanii materiaty video podzielilismy na dwie grupy:
1. spot przedstawiajgcy oderwanie matki od dziecka, a nastepnie
uprowadzenie jej przez uzbrojonych napastnikow. Wraz z innymi
ludzmi kobieta trafia do przestrzeni przypominajgcej tymczasowy
obdz wojskowy, w ktérym przemawia do nich po rosyjsku
mezczyzna. Nagranie sugeruje, ze przywiezieni ludzie mogg zostac
rozstrzelani. Kobieta podnosi dtugopis w gescie symbolizujgcym
opor, a za nig robi to reszta uprowadzonych.
2. nagrania przedstawiajgce wypowiedzi ludzi korzystajgcych ze
swobody poruszania sie miedzy panstwami cztonkowskimi.
Na uwzglednionych w kampanii stronach internetowych zamieszczono
spot, a takze informacje na temat Unii Europejskiej oraz procesu
wyborczego.
Spot uzyty w kampanii ma zupetnie inne zabarwienie niz pozostate
materiaty — odczuwalny jest dysonans miedzy nimi.

Hasto: Nie oddamy Europy

Interpretacja:

Ad 1. Wstrzymanie sie od gtosu jest paliwem dla zagrazajgcej nam Rosji i
stanowi dla nas bezposrednie zagrozenie.

Ad 2. Unia Europejska daje nam wygode i dobrobyt.

Emocija:
Ad 1. przerazenie, niebezpieczenstwo

Ad 2. zadowolenie, wygoda

Media: strona internetowa, Facebook, Instagram, telewizja
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Mam gtos!

Podmiot: Fundacja Geremka / Born in EU
Format: tekst, video, statyczna grafika

Tresé: Wykorzystane w kampanii materiaty video przedstawiajg
ludzi mtodych. Poruszane sg kwestie zmian klimatycznych,
bezpieczenstwa, swobdd obywatelskich i regulacji unijnych. Czescé
nagran odnosi sie do wypowiedzi politykdw krytykujgcych dziatania
UE - te klipy oparto na artykutach fact-checkingowych
opracowanych w ramach kampanii.

Materiaty wideo tgczy hasto "Mam gtos!". Cykl rolek uzupetniajg
korespondujgce z nim tematycznie grafiki. W nich pojawia sie hasto
"to moje wybory", dodatkowe informacje dotyczgce Unii
Europejskiej i wyboréw oraz odestanie do materiatéw
informacyjnych opracowanych przez inne organizacje.

Wiekszos$¢ tresci ma wydzwiek pozytywny, ale dwie odnoszg sie
do poczucia niepewnej przysztosci.

Hasto: Mam gtos / To moje wybory

Interpretacja: Decyzje wyborcze majg wptyw na nasze zycie i
dlatego nalezy opierac je na sprawdzonej wiedzy.

Emocija: sprawczosc¢, niepewnosc

Media: strona internetowa, Facebook, Instagram
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Whnioski

Proponujemy ocene zabarwienia emocjonalnego tresci
profrekwencyjnych w dwéch aspektach:

1. przestanek - tresci profrekwencyjne dotyczg problemdw
czy zwracajg uwage na korzysci?

2. sposobu prezentowania tresci — forma kampanii nadaje
jej pozytywny czy negatywny wydzwiek?

Krétkie podsumowanie przedstawiamy w postaci tabeli.
Kampanie skategoryzowali$my jako pozytywne (+), negatywne
(-); w ocenie argumentac;ji uzylismy takze kategorii mieszanej
(+-). Przypadkom, dla ktérych przyjete kryteria nie wydawaty
sie adekwatne, uzyliSmy oznaczenia 0 (nie dotyczy).

W kampanii ,,Nie oddamy Europy” rozrézniliSmy spot od reszty
udostepnianych tresci — réznice miedzy nimi byty bardzo
wyrazne.
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Wykorzystaj swdj gtos

Konwencja dokumentalna

Bruksela to nie kurort

Spot w satyrycznej formie

Odwotanie do etosu

Nie $pij bo cie przegtosuja + . ol
Konferencje IPP 0 Debata ekspercka
. . . ) Kampania wzmacniajgca
Gtosuj na Unie Europejska e
Znowu wybory + Nagrgnla stylizowane na ekran
komunikatora
Polska w Unii + Scena garden party
Najwazniejsze wybory — Twdj + Kampania stonowana w tresci i
gtos sie liczy formie
Mtodzi eurowyborcy -+ Kampanla skons:gntrowar\a na
formie tekstowej, infografice
Glosu] $wiadomie - Z uzyciem Latarnika
Wyborczego
. Nagranie przedstawiajgce
Nie oddamy Europy (spot) - ;
uprowadzenie, przemoc
. Pozostate tresci kampanii ,,Nie
Nie oddamy Europy (reszta) + oddamy Europy”
Mam gtos! -+ Wykorzystanie fact-checkingu
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W wielu kampaniach pojawiaty sie podobne watki tematyczne. Poruszane byty
kwestie, ktére dominowaty w polskiej debacie w okresie przedwyborczym: kryzys
klimatyczny, wojna w Ukrainie czy bezpieczenstwo. Przypuszczalnie ma to zwigzek
nie tylko z faktem, iz debata nad zmianami klimatycznymi oraz konsekwencjami
rosyjskiej inwazji przycigga uwage, ale takze z intensywnym wykorzystaniem tych
kwestii w retoryce partii utozsamianych z eurosceptycyzmem. Zaskakujgca jest
natomiast forma, w jakiej zrealizowano niektére kampanie.

Czes¢ nadawcow kampanii profrekwencyjnych nie tylko mobilizowata do
gtosowania, ale réwniez odpowiadata na krytyke instytucji unijnych. W lekkiej formie
byto to widoczne w kampanii ,,Polska w Unii”, ktéra przedstawiata spotkanie
towarzyskie i dyskusje z osobg ignorujgcg korzysci ptyngce z cztonkostwa w UE.
Nagranie miato satyryczny wymiar, ale bez oSmieszajgcego wydzwieku. Kampania
wzmachiata pozytywne skojarzenia z UE, ale przy tym nie rozwinieto uzytej
argumentaciji. Dziataniom towarzyszyty materiaty informacyjne, jednak nie byty one
pogtebione.

Podobnie w kampanii "Mam gtos!"/"Moje wybory" nacisk potozono na przykucie
uwagi okreslonego odbiorcy przez forme (rolka, grafika), wywotanie emocii,
zwrdcenie uwagi na wyzwanie i mobilizowanie do udziatu w wyborach. Elementem
tej kampanii byto réwniez informowanie. Wykorzystanym w niej klipom i grafikom
towarzyszyty artykuty opublikowane w serwisie fact-checkingowym
wojownicyklawiatury.pl. Czes$¢ udostepnianych w mediach spotecznosciowych
nagran stworzono w konwencji komentarza do wspomnianych tekstéw.
Informowanie byto traktowane jednak jako warto$¢ dodana, a nie gtéwny cel. Cho¢
kampania miata charakter problemowy, podkreslano w niej przede wszystkim
potrzebe mobilizacji wyborczej w celu ich konstruktywnego rozwigzania. Tresci
zwracajgce uwage odbiorcéw na problem bezpieczenstwa informacyjnego pojawity
sie rowniez obok materiatdw udostepnianych w kampanii ,,Najwazniejsze wybory”.

Wszystkie analizowane akcje mobilizowaty do udziatu w wyborach. Jedynie czesc¢
miata komponent informacyjny - raczej dodatkowy, uzupetniajgcy. To uzasadnione,
biorgc pod uwage, ze dziatania miaty charakter i cel profrekwencyjny. Jednoczesnie
szczegolnie w kontekscie udziatu w wyborach europejskich, barierg jest brak
wiedzy obywateli i obywatelek na temat dziatania Parlamentu Europejskiego oraz
zrozumienia, jak udziat w wyborach przektada sie na przysztos¢ Unii i osoby
oddajgcej gtos. Dlatego warto sie zastanawiac, w jaki sposdéb tego typu kampanie
mogtyby w wiekszym stopniu propagowac informacje o procesie wyborczym oraz
instytucjach, z ktérymi jest zwigzany — czy nie warto, zeby organizacje prowadzgce
kampanie profrekwencyjne ktadty w wigekszym stopniu nacisk na informowanie i
edukowanie; a moze w wiekszym stopniu wspétpracowaty z innymi organizacjami,
ktdre takg dziatalnos¢ prowadza.
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Takie kroki podejmowano w akcji "Mam gtos" / "To moje wybory". W tekstach do
grafik odsytano do portali innych organizacji, np. materiatéw dotyczacych procesu
wyborczego opracowanych przez Fundacje Odpowiedzialna Polityka czy informaciji
na temat pogladéw kandydatéw, kandydatek i komitetéw wyborczych na stronach
Mam Prawo Wiedziec€ i Latarnika Wyborczego. Crossowanie byto widoczne miedzy
Mam Prawo Wiedzie¢ a kampaniag “Bruksela to nie kurort”. Sg to jednak pojedyncze
przyktady i préby wspdtprac.

Kontrowanie stanowisk antyunijnych przyjeto radykalng posta¢ w kampanii ,,Gtosuj
na Unie Europejskg”, ktdérg oparto na scenach z udziatem aktorédw wygtaszajgcych
kontrowersyjne przekonania. Odegrane postacie byty przerysowane i wyrazne
zniechecajgce, apodyktyczne oraz cyniczne. W kampanii pojawity sie tez
stwierdzenia jednoznacznie kojarzgce negatywne role z wyborcami partii Prawo i
Sprawiedliwos¢ oraz prorosyjskim nastawieniem. W tym przypadku dziatania oparto
na wzmachianiu zastanej polaryzacji politycznej, a ich celem byto doprowadzenie do
mobilizacji wyborczej poprzez wykorzystanie niecheci — gtosowanie przeciw.

W omawianych kampaniach odwotywano sie do réznorodnych doswiadczen i
wartosci. W akcji "Nie $pij, bo cie przegtosujg" wykorzystano hasto wyborcze z 1989
roku. W tej kampanii elementem centralnym byt rekwizyt zegara wyborczego, ktéry
odliczat czas do otwarcia lokali wyborczych. Podejmowane dziatania miaty
pozytywny wydzwigk, kojarzyty wybory z tradycjg wolnej Polski i radoscia.
Komunikacje skoncentrowano na zestawianiu hasta wyborczego z wizerunkiem
zadowolonych oséb oraz budowaniu poczucia oczekiwania. Nie poruszano przy tym
kwestii programéw wyborczych ani konkretnych kandydatur.

Nagrania udostepnione w ramach kampanii ,,Znowu wybory” réwniez nie dotykaty
konkretnych obaw lub decyzji politycznych. Przedstawiaty rozmowy miedzy
rodzinami, ktérych cztonkowie znaleZli sie poza granicami kraju. Odegrane przez
aktoréw konwersacje miaty autentyczny i angazujgcy charakter, a ich celem byta
mobilizacja wyborcéw poza granicami Polski. Udziat w wyborach przedstawiano jako
czynnos¢ prostg i oczywistg - nie tyle obowigzek, co element codziennosci. Forma,
w jakiej wykonano klipy udostepniane w trakcie kampanii, utatwiata odniesienie tych
tresci do siebie.

WyraZnie negatywne przestanki staty za kampania ,,Gtosuj na Unie Europejskag”
(przedstawiajgca antypatycznych wyborcéw) oraz w gtéwnym spocie ,,Nie oddamy
Europy”. Spot zdecydowalismy sie wyrdzni¢ sposrdd reszty materiatow tej kampanii
ze wzgledu na jego skrajny wydzwiek. Uwage zwraca tez rozmach, z jakim zostat
zrealizowany. Dwuminutowy film stworzono w konwencji dramatu wojennego, a jego
premiera miata miejsce w kinie Luna w Warszawie. Na YouTube realizujgca te
kampanie Akcja Demokracja zamiescita ostrzezenie: ,,UWAGA! Spot zawiera sceny,
ktére w niektérych widzach mogg wywotac silne emocje”. Tak istotnie jest -
nagranie przedstawia wtargnigcie zotnierzy do prywatnego mieszkania, oderwanie
matki od dziecka, a nastepnie przetransportowanie jej wraz z innymi ludzmi do
tymczasowego obozu wojskowego.
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W trakcie sceny przypominajgcej chwile przed egzekucjg, uprowadzeni wystuchujg
przemowienia rosyjskojezycznego mezczyzny w garniturze, ktéremu stawiajg opor
przez podniesienie dtugopiséw w zacisnietych piesciach. Spot jest realistyczny,
ociera sie o tres¢ drastyczng - to przekaz, ktéry oparto na awersyjnej formie oraz
tresci.

W dwdch kampaniach dokonano pozytywnego ramowania negatywnego przekazu.
Dokumentalny spot Parlamentu Europejskiego odwotuje sie do kolektywnej pamieci
zagrozen. Nagranie przedstawia wypowiedzi uczestnikdw rozmaitych wydarzen
historycznych (okupaciji hitlerowskiej, protestéw studenckich), ktérzy opisujg swoim
wnukom Zrédta aktualnego porzadku politycznego w Europie. Spot ma charakter
tozsamosciowy, podkresla miedzypokoleniowe wiezy krwi, zacheca do myslenia o
wspotczesnych zagrozeniach oraz mobilizacji spotecznej przez analogie wobec
wydarzen, ktére uksztattowaty kulture Europy. Nagranie wyrdznia sie nie tylko
poziomem realizacji, ale réwniez dtugoscig — klip trwa ponad 4 minuty.

Drugim przyktadem tresci, w ktérej umiejetnie potgczono negatywng wiadomoscé z
pogodng forma, jest spot kampanii ,,Bruksela to nie kurort”. Przedstawia on
beztroskiego posta, ktéry po otrzymaniu posady w Parlamencie Europejskim
wykazuje ostentacyjny brak zainteresowania bezpieczenstwem Polski. Cho¢ klip
powaznie porusza kwestie zagrozenia militarnego, zmian klimatycznych oraz
transformaciji energetycznej, kwestie te zostaty zrbwnowazone satyryczng stylistyka
- spot nie wytwarza poczucia bezposredniego zagrozenia. Nadawcy kampanii
zachecajg, aby o wyborach europarlamentarnych nie mysle¢ przez pryzmat nagrody
lub punktu dojscia kariery politycznej, lecz odpowiedzialnosci przektadajgcej sie na
rzeczywistos¢ w Polsce.

Cztery sposrdd analizowanych kampanii okreslilismy jako jednoznacznie pozytywne
- zaréwno pod wzgledem argumentaciji, na jakiej budowano narracje, jak réwniez
formy wzmacniajgcej pozytywny wydzwiek. Dominujgcym motywem byto budowanie
poczucia wspolnoty. Zostato to delikatnie zarysowane w kampanii ,,Nie $pij, bo cie
przegtosujg”, ktéra odwotywata sie do poczgtkdéw demokracji w Polsce, ale przy
tym wzmacniata skojarzenia miedzy udziatem w wyborach a indywidualng
satysfakcjg. Kampanie ,,Znowu wybory”, ,,Polska w Unii” oraz ,,Najwazniejsze
wybory” skoncentrowano na ukazaniu pozytywnych relacji miedzyludzkich i
wzmachianiu poczucia wspolnoty. W tych kampaniach komponent informacyjny byt
niewielki, a ich sita polegata na budowaniu pozytywnych konotacji z wyborami do
Parlamentu Europejskiego.

Jedng kampanie oceniliSmy jako mijajgca sie z przyjetg w raporcie skalg ocen. Nie
oznacza to jednak, ze zabrakto w niej materiatu do opisu — wrecz przeciwnie.
Dziatania Instytutu Polityk Publicznych zostaty opracowane z mys$lg o promowaniu
debaty eksperckie;.
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W trakcie realizowanych przez IPP konferencji dyskutowano problematyke m.in.
cyberbezpieczenstwa, reformy traktatowej czy polityki miedzynarodowej. W roli
prelegentéw wystepowali doswiadczeni przedstawiciele swiata akademickiego
oraz dyplomacji. Kampania IPP zachecata do udziatu w wyborach posrednio,
poprzez wzmachianie zaangazowania intelektualnego w europejskie procesy
polityczne.

W przeanalizowanych kampaniach rownie czesto ostrzegano przed nadchodzgcymi
zagrozeniami, jak przywotywano dotychczasowe korzysci z cztonkostwa. Chociaz
podkreslane byty korzysci gospodarcze i mobilnos¢ zawodowa oraz edukacyjna,
maowiono rowniez o katastrofie klimatycznej, zagrozeniu konfliktem zbrojnym czy
dezinformaciji. Co istotne, zagrozenie byto elementem przewodnim wszystkich
przytoczonych spotéw — kampanie, na ktére przeznaczono duze $rodki, zachecaty
do wybordw z perspektywy zagrozen. Niebezpieczenstwa wymieniane wprost
zostaty pozytywnie zramowane w kampanii ,,Bruksela to nie kurort”, negatywnie zas
w ,,Nie oddamy Europy”. W spocie Parlamentu Europejskiego kwestie
bezpieczenstwa przedstawiono przez analogie historyczng; nagranie przypominato,
ze pokdj i demokracja wymagajg statego zaangazowania spoteczenstwa.

W kampaniach akcentowano role ludzi mtodych oraz komunikacje
miedzypokoleniowa. Starsze pokolenia przedstawiano jako $wiadomych
beneficjentéw integracji europejskiej. Ludzi mtodych portretowano jako chetnych do
czynu, a zarazem przysztych spadkobiercéw btednych decyzji politycznych. W
spocie ,,Bruksela to nie kurort” mtodzi asystenci stali bezradni wobec ignorancji
posta. Réwniez w kampaniach ,Mtodzi wyborcy” oraz ,,Mam gtos!” podkreslono
odpowiedzialnos¢ za zdobycie rzetelnej wiedzy i oddanie gtosu. Podobny przekaz
wybrzmiat takze w kampanii "Gtosuj Swiadomie", w ktdrej promowano wiedze o
faktycznych postulatach wyborczych polskich partii oraz oraz zachecano do
wypetnienia Latarnika Wyborczego — narzedzia dopasowujgcego wyznawane
przekonania do programow komitetéw wyborczych na podstawie wykonanego
testu online.

Powyzsze wyliczenia pokazujg, ze czes$¢ kampanii kierowana byta do osdéb mtodych.

To wazne, tym bardziej ze najmtodsi wyborcy i wyborczynie zostali niejako
porzuceni w tych wyborach przez zdecydowang wiekszos$¢ komitetéw wyborczych,
ktore nie miaty dla nich przekazu ani propozyciji. O ile wigkszos¢ akciji
profrekwencyjnych prowadzonych przed wyborami parlamentarnymi w 2023 roku
skierowana byta do oséb mtodych i do kobiet, to kampanie przed wyborami
europejskich miaty bardziej réznorodne grupy odbiorcéw. Tym bardziej dobrym
krokiem bytoby zbudowanie realnej wspotpracy, obejmujgcej np. wspolng strategie
miedzy organizacjami planujgcymi kampanie do okreslonego segmentu odbiorcéw
Cczy wspomniane wyzej crossowanie miedzy dziataniami.
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